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con canela, cardamomo, pimienta 
de Jamaica y uva merlot para 
crear Delhi, un vino «ideal para 
postres que evoca el color, la vida 
y el halo de misticismo que ro-
dean a la cultura india». Por otro 
lado, London, la variedad inglesa 
de la colección, infusiona té Earl 
Grey y uva garnacha para conce-
bir un tinto con notas cítricas que 
pretende aludir a «la elegancia y 

grandeza de un 
lord inglés».  

Su catálogo es 
arriesgado e inno-
vador, pero ya lo 
era cuando creó 
el vino azul: «Nos 
parecía que el 
sector del vino 
necesitaba un 
cambio. Es una 
industria muy tra-
dicional, muy re-
glada. Queríamos 
crear un vino 
adaptado a un pa-
ladar neotradicio-
nal». Desde el 
principio, sabían 
que su producto 
iba a polarizar las 
opiniones: «Hay 
quien lo ama y 
hay quien lo 
odia», asegura. 
«Recibimos mu-
chas críticas des-
de la parte más 
tradicional del 
sector. Nos decían 
que nuestro pro-
ducto era una 

blasfemia. De hecho, 
en 2016 las bodegas más clásicas 
nos denunciaron y nos obligaron a 
hacer un cambio de categoría. 
Ahora, nuestro vino está cataloga-
do como otra bebida alcohólica 
simplemente por el color. Es 100% 
uva, pero no cabe dentro de las ca-
tegorías que se reconocen como vi-
no por la ley».  

La última noticia, no obstante, es 
que el producto está al borde de su 
expansión internacional: «Hemos 
recibido muchas peticiones de 
otros países europeos y hace poco 
hemos empezado a comercializar 
nuestra variedad azul en Estados 
Unidos», concluye López. 

E
s un rosado muy rosa. 
Muy, muy rosa. Tirando a 
chicle. Con brilli brilli flo-
tante y olor a golosina. 

Es tan fabuloso que no parece re-
al, parece de otro mundo. Un 
mundo en el que los unicornios 
corren felices sobre nubes de al-
godón de azúcar, no uno en el 
que colonizan las playas en for-
ma de hinchable. Gik Live, la re-
volucionaria bodega que se atre-
vió en 2015 con el vino azul, se 
lanza con esta nueva propuesta 
enfocada a milennials, «una ge-
neración a la que le gusta probar 
cosas diferentes», asegura Aritz 
López, responsable de comunica-
ción de la empresa.  

Según sus creadores se trata 
de un vino «elaborado con lágri-
mas de unicornio real en un lugar 
secreto» mediante un «proceso 
de extracción totalmente natural 
pendiente de patente». Aritz Ló-
pez, sin embargo, explica que, en 
realidad, consiguen el intenso co-
lor con un «pigmento de fram-
buesa» y que la purpurina no es 
más que «partículas minerales 
que reflejan la luz y brillan». 

El que la propia bodega califica 
como «el rosado más rosa» tiene, 
además, un sabor dulce y huele a 
fruta y golosinas. Lo cierto es que 
todos sus componentes parecen 
haber sido maridados para hacer 
de Lágrimas de unicornio el pri-
mer vino influencer de la historia. 
De momento, por el camino an-
da: «Es nuestro producto con 
más likes en Instagram», afirma.   

Otra de las novedades de Gik 
Live es Bastarde, un vino que no 
pica, arde. «Es solo apto para va-
lientes», amenaza el responsable 
de comunicación de la bodega, 
«hemos tenido que devolver pedi-
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‘Lágrimas de unicornio’, un vino 
rosa que brilla para milennials 
Un rosado con purpurina, un tinto picante y un blanco con té forman parte de la nueva 
colección de la bodega Gik Live, creadora del innovador vino azul. Por Júlia Moreiro

dos porque la gente no aguantaba 
el picante». Este novedoso tinto 
marida a la perfección con carne 
roja aunque algunos se atreven a 
crear sus propias combinaciones: 
«Nos ha escrito gente de Bilbao 
diciendo que lo ha mezclado con 
Coca Cola, han creado el calimo-
cho picante», comenta. La empre-
sa sostiene que el vino se obtiene 
«en lo más profundo del infier-
no», pero López asegura que se 
consigue macerando chiles haba-
neros con uva tinta garnacha: «Es 
una experiencia curiosa, porque 
la gente está acostumbrada a co-
mer picante, no a beberlo». 

Gik Live se arriesga también in-
fusionando distintos tés del mun-
do en vino. «Queremos que cada 
copa sea un viaje, una experiencia 
que transporte a una cultura dife-
rente», explica. Ante la inevitable 
pregunta de porqué mezclar am-
bas cosas es buena idea, Aritz Ló-
pez afirma: «el té aporta matices 

al vino, pero sin despres-
tigiar su sabor». Esta co-
lección está compuesta 
por tres variedades dis-
tintas que, dependiendo 
del té que incorporen, 
maridan bien con una co-
sa u otra.  

Tokyo, el blanco de inspiración 
japonesa, combina té Sencha con 
uva chardonnay para conseguir 
un resultado «elegante y único». 
La innovadora bodega sostiene 
que ha sido creado para «compar-
tir con el mundo el patrimonio 
gastrocultural de Japón». También 
el té indio Chai Masala se mezcla 

La primera App para el control integral del paciente de 
cáncer de pulmón gana la 3ª beca #JuntosSumamos-
Vida. Boehringer Ingelheim con la colaboración de 
AEACaP, ICAPEM y ANIS han otorgado 7.000 euros a 
este proyecto del Hospital Universitario La Paz de Ma-
drid, liderado por la Dra. Patricia Cruz 

UNA ‘APP’ PARA CUIDAR EL CÁNCER

Según un informe elaborado por Fundación ONCE y 
CERMI, el 63% de las ciudades españolas incumplen 
la normativa que fija en un 5% la cuota de taxis adap-
tados. Por ello nace Venze, la primera App que permi-
te a personas con movilidad reducida u otra discapa-
cidad solicitar vehículos 100% accesibles en Madrid.

La App GenFriends, creada por la ca-
dena británica de hospedaje Genera-
tor, presenta la posibilidad de conocer 
nuevos amigos, en un viaje, con inte-
reses comunes y disfrutar de la vida 
social que tiene lugar en las ciudades 
que se visitan. 

HACER AMIGOS VIAJEROS

El pasado 4 de enero se 
abrió la convocatoria pa-
ra participar en el que se-
rá el concurso de foto-
grafía con el premio más 
alto de la historia: 25.000 
dólares (algo más de 22 
mil euros). Esta es la can-
tidad que ganará el autor 
de la mejor foto del mun-
do del año que justo em-
pieza en el concurso 
AGORA awards 2019, 
organizado por la App 
Agora Images.

SE BUSCA: LA MEJOR FOTO DE 2019

LAS ‘APPS’ INNOVAN

TENER TAXIS ADAPTADOS CERCA

El equipo que forma la bodega Gik Live con sus dos productos estrella: su (ya clásico) vino azul y el nuevo, rosa. EL MUNDO

«Logran el color con pigmentos 
de frambuesa y la purpurina,                
con partículas minerales»
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