Viernes 28 de enero de 2011

EL PAIS « EXTRA PUBLICIDAD 7

nagica

NSIGUIERON EN 2010 EL RECONOCIMIENTO DE LOS PREMIOS PROFESIONALES Y DEL Pl:lBLICO CONSUMIDOR

Hablar en un anuncio de sabores es una copla re-
petida hasta la saciedad y, por tanto, sin ningdn re-
sultado en la cesta de la compra. “¢Estas harto de
que te vendan la misma moto?”, preguntan al es-
pectador con ironia.

Por eso, McCann Eriskson se propuso un reto:
demostrar que el consumidor no diferencia et
gusto de la Coca-Cola Zero de la clasica, pero si
su ndmero de calorias.
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Maria Garaiia
Presidenta de Micrmot Rk

Comprometidos

Locutor 1: “Este es el sonido que hace un e-mail
enviado por un supervisor comercial”.

Sfx (efecto): “jChant”.

Loc 1: “Este es el sonido de un e-mail enviado por
un supervisor comercial sentado en una silla de
ruedas”.

Sfx (efecto): “jChan!”.

Solo el 35,5% de los discapacitados en edad de
trabajar lo hacen o buscan empleo. Ei programa

Durante afios, el inicio de la Navidad lo marcaba
el anuncio de turrones El Aimendro —-aquello de
la vuelta a casa- y, c6mo no, no hay fiesta sin
que las celebridades del mundo feliciten el afio
con Freixenet. Algo parecido ocurre con la cam-
paiia de primavera de El Corte Inglés que nos
recuerda, afo tras afio, como la marmota Phil
en Punxsutawney el buen tiempo en Estados
Unidos, la llegada de una nueva estacién mas
alegre y luminosa. Siempre termina con un: “Ya

Cata ciega de Coca-Cola

Eligieron como escenario de su experimento el
puesto de bebidas y palomitas de unas muitisa-
las de cine en Madrid, y también e! momento,
abril de 2010. El vaso de cartén de ta Coca-Cola
clasica camuflaba otro de Zero que contenia esta
ditima bebida.

Fue un cambiazo —como el titulo del spot- que los
consumidorés solo descubrieron cuando en la pan-
talla se lo explicé el mismo camarero. Una accién

XTalento de FSC Inserta, de la Fundacién Once,
les ofrece ayuda para integrarse en el mercado

-laboral. La meta era concienciar a empresarios y

directivos de que con una discapacidad se pue-
de desempefiar bien un trabajo. ¢Y ¢6mo hacer-
lo? Convirtieron por un dfa a tres triunfadores del
mundo de la empresa en personas discapacita-
das: unos cascos impidieron oir al restaurador
Ferran Adria (elBulli); unas gafas cegaron al pre-
sidente de Coca-Cola Iberia, Marcos de Quinto, y

La marmota espanola

es primavera”. En el anuncio de 2010 se opté
por un cldsico musical de Renato Carosone, su
archiconocida “Aquellos cjos verdes / de mira-
da serena / dejaron en mi alma / eterna sed de
amar...". Con los primeros rayos de sol, la mo-
delo Missy Rayder sale a tomar el aire. Con una
estética muy cuidada, que recuerda la doice vita
italiana, la estadounidense recorre lugares em-
bleméticos de Madrid, luciendo la nueva colec-
cién de los almacenes, interesados, claro, en re-

guerrilla de minuto y medio que gnseguida encontrd
un amplio eco en la Red.

La campaiia de Coca-Cola Zero coincidi6 con el ru-
mor —quién sabe si amparado por la compariia- de
que Coca-Cola Light, su hermana mayor y de casi
idénticas caracteristicas, iba a desaparecer del mer-
cado. Un bulo en su 25° aniversario que se encarga-
ron de frenar con anuncios en la prensa tranquiliza-
dores para los ocho millones de fans de esta gaseo-

Maria Garaiia, presidente de Microsoft Espaiia, se
sentd en una silla de ruedas. £l anuncio y un do-
cumental se proyectaron en La 2. Ademds, se ex-
hibi6 el video a lideres de opinién, 30.000 perso-
nas visitaron la web y el 43% de los empresarios
abrieron el correo electrénico en el que se les in-
formaba del proyecto. La campaiia fue un éxito.
Los contratos subieron un 57% (el objetivo era el
20%) y la bolsa de demandantes de empleo au-
menté en un 41%, cuando la aspiracién era aican-

cordarnos siempre que se acerca el Dia de San
Valentin, el Dia del Padre o ia vuelta al cole.

En otofio se reforzé la campaiia con un adverga-
ming, que ellos publicitan como el primero idea-
do en Espaiia. Se trata de un juego-concurso en
el que se unen las plataformas de Google Earth y
Facebook. En él, el internauta tiene que buscar a
ocho modelos en los edificios mas altos de cuatro
ciudades espafiolas. Ei premio: asistir a un rodaje




