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CATALUNYA
MÁRKETING Y PUBLICIDAD
LA ENTIDAD RESULTANTE DE LA FUSIÓN CON CAIXATARRAGONAY CAIXA MANRESA PRESCINDIRÁ DE LA ENSEÑA
DE LA CAJA PRESIDIDA POR NARCÍS SERRA.ALGUNOS EXPERTOS ADVIERTEN DEL ELEVADO COSTE DE LA DECISIÓN.

¿Debería Caixa Catalunya
mantener su marca?
IgnasiPujol.Barcelona
El pasado martes, los consejos
de Caixa Catalunya, Caixa Ta-
rragona y Caixa Manresa
aprobaron iniciar su proceso
de integración. La fusión dará
lugar a la cuarta caja de aho-
rrosespañola,conunosactivos
superiores a los 82.000 millo-
nesdeeuros.

Con toda probabilidad su
nombre no será Caixa Cata-
lunya, aunque la caja presidida
por Narcís Serra ostentará un
60% de los órganos de gobier-
no de la entidad resultante de
la fusión. Con esta decisión, la
caja de ahorros fundada por la
Diputación de Barcelona
abandona una enseña que la
acompañadesde1977.

La decisión se explica como
una concesión por parte de
Caixa Catalunya en el proceso
para que la operación no se in-
terprete en el territorio, espe-
cialmente en Tarragona y
Manresa, como una mera ab-
sorción.

“Me parece interesante
crearunanuevaidentidadsise
quierevisualizarelnacimiento
de una nueva entidad, fruto de
la fusión de tres cajas”, explica
el director general de la agen-
ciaMorillas–responsabledela
nueva identidad corporativa
deSpanair–,PauDueñas.

Colorrojo
Victor Contijoch, director ge-
neral de Columna Brand –res-
ponsable de la integración vi-
sual de Caprabo y Eroski–, se
cuestiona si la imagen de la
nueva entidad debería reflejar
el mayor peso de Caixa Cata-
lunya. En este sentido, fuentes
del sector señalan que los res-

ponsables de la nueva caja po-
drían decantarse por mante-
nerelcolorrojoqueacompaña
Caixa Catalunya en la identi-
dad visual de la nueva entidad.

Contijoch señala que la nue-
va marca deberá expresar “un
nuevo rumbo o posiciona-
miento”. El directivo se decan-
ta por un modelo que no sea
“rupturista”. “Mantendría la
esencia del nombre, con sus
connotaciones políticas y so-
ciales”,apuntaContijoch.

El consejero delegado de
Suma –que acaba de presentar
la nueva identidad visual de
Ferrovial–, Conrad Llorens,
reconoce que le sorprende el
cambio de nombre de Caixa
Catalunya. Llorens argumenta

que el negocio principal de la
entidad se encuentra en Cata-
lunya, por lo que considera
arriesgado prescindir del
nombredelacomunidadautó-
noma en la nueva entidad.
“Muchas cajas pagarían mu-
cho dinero por llevar el nom-
bre de Catalunya”, advierte.
En cualquier caso, Llorens re-
marca que la decisión debe
adoptarse únicamente según
loscriteriostécnicos.

José María Piera, responsa-
bledelafirmaSCPF–creadora
de la marca Vueling junto a
Saffron Consulting–, opina
que se trata de una “oportuni-
dad magnífica para empezar
de cero”, especialmente en un
sector que ha aportado mu-
chas noticias negativas en los
últimos tiempos. Sin embargo,
Piera apunta que para adquirir
la notoriedad que tiene actual-
mente Caixa Catalunya será
necesario un gran esfuerzo
económicoydetiempo.

Crear una nueva identidad
visual puede costar entre
200.000 euros y 500.000 eu-
ros, según los expertos en
creación de marcas. Aunque la
partida que realmente dispara
el presupuesto es la implanta-
ción de la nueva imagen en la
red de oficinas. Renovar la
imagen de una oficina de cien
metros cuadrados ronda los
150.000 euros. Las tres cajas
suman actualmente cerca de
1.500sucursales.

El ránking Merco sobre
marcas financieras de 2009 si-
túa a Caixa Catalunya como la
décimosegunda entidad de
implantación autonómica. Es-
te apartado lo lideran CAN,
CAMyCaixanova.

Caixa Catalunya controlará el 60% de la entidad fusionada./E.R.

Expertos en creación
de marcas abogan
por una nueva
identidad que
no sea rupturista

La implantación de la
nueva imagen puede
costar 150.000 euros
por cada oficina
de la red

AENA Conelobjetivodepoten-
ciarlasventas,Aenatieneprevis-
to iniciar una nueva campaña de
promoción de las Tiendas del
Aeropuerto. Se trata de fomen-
tar la actividad comercial de los
concesionarios ubicados en
ocho aeropuertos de la red de
Aena, tanto tiendas como pun-
tos de restauración, mediante la
aplicación de descuentos en las
compras realizadas. La campa-
ña se alargará hasta el 25 de oc-
tubre y repartirá 750.000 bonos
condescuentosdirectos.

Nueva promoción
para las Tiendas
del Aeropuerto

EARTHCONQUEST Mediante
una inversión de 25.000 euros y
un capital social de 4.500 euros,
tresingenierosdetelecomunica-
ciones han creado una aplica-
cióndondelaTierraestáparcela-
da y a la venta.Cada espacio vir-
tualtieneunpreciode20eurosy
corresponde a 1.020 kilómetros
cuadrados donde el anunciante
puede incluir información que
desee, ya sea de su imagen cor-
porativa o de novedades sobre
su empresa.La aplicación ya tie-
neungrupoenFacebook.

Un grupo de
ingenieros pone
en venta el planeta

ESTRATEGIA Cada vez son
más las marcas que deciden es-
forzarse en captar el público fe-
menino. Es el caso de McDo-
nald’s,que recientemente patro-
cinó la semana de la moda de
NuevaYork,y de la multinacional
Frito-Lay, propiedad de Pepsico,
que ha lanzado recientemente
una campaña llamada Sólo en
un mundo de mujeres. ¿Qué es-
tápasando?SegúnMartíBarlet-
ta,expertoenmarketing,lasmu-
jeres son más fieles a una marca
ydifundenmássusgustos.

La publicidad
empieza a centrarse
más en las mujeres

DAURA La antigua Estrella
Dammaptaparacelíacos,lacer-
veza Daura, ha sido reconocida
por segundo año consecutivo
por la publicación internacional
Beers of the World como la me-
jor cerveza del mundo libre de
gluten. Damm decidió cambiar
el nombre de la bebida debido a
“la necesidad de contar con un
nombreyunamarcaúnicosani-
vel internacional”. Para crear el
producto,el grupo cervecero ca-
talán contó con el apoyo del
CSIC.

Mejor cerveza del
mundo sin gluten
por segundo año

PATROCINIO

Global Eco Forum 2009:
de la utopía a la realidad

Expertos y profesionales de distintos sectores se darán cita
los próximos 26 y 27 de octubre en Barcelona para tratar de
encontrar soluciones de cara a iniciar el camino hacia una
sociedad más sostenible. Lo harán en el marco del Global
Eco Forum 2009, que tiene como prioridad reincorporar el
sentido de responsabilidad en todas las actividades cotidia-
nas, profesionales y personales para convertir los impactos
negativos en positivos. Las sesiones de trabajo tratarán te-
mas tan diversos como el modelo energético, el cambio cli-
mático,lagestióndelosrecursosyunnuevomodeloeconó-
mico.Debido a esta variedad,los participantes provienen de
campos muy distintos. Participarán Francesc Baltasar, con-
sellerdeMediAmbient;CristinaNarbona,exministradeMe-
dioAmbiente,yJorgeWagensberg,deCosmoCaixa.

La Generalitat y la Once
impulsan el turismo

El conseller de Innovació, Universitats i Empresa,Josep Hu-
guet, y el vicepresidente ejecutivo de la Fundación Once,Al-
berto Durán (ambos en la foto), han firmado un acuerdo de
colaboración para impulsar iniciativas y actividades de pro-
moción del turismo accesible en Catalunya. Huguet señaló
queel impulsodelturismoaccesible,ademásde“garantizar
un derecho de las personas con discapacidad”, constituye
“una oportunidad de negocio para el sector turístico cata-
lán”. Alberto Durán comentó que en España hay cuatro mi-
llones de personas con discapacidad y cincuenta millones
en Europa, por lo que se trata de un “mercado goloso”. El
conseller aseguró que el turismo accesible es ya una de las
“líneasestratégicasdetrabajo”delEjecutivolideradoporJo-
séMontilla.

Salón de familias
numerosas en Cornellà
La Feria de Cornellà acogerá durante los días 13 y 14 de fe-
brerode2010unsalóndefamiliasnumerosasenelquemás
decienempresasofreceránsusserviciosyproductosapre-
cios reducidos a las familias catalanas con tres o más hijos.
LaAsociacióndeFamiliasNumerosasdeCatalunya(Fanoc),
presidida por Regina Molins (en la foto),apunta que las más
de130.000familiasnumerosasdeCatalunyasonamenudo
un colectivo“invisible”y señala que son especialmente vul-
nerables al riesgo de exclusión social por la crisis. Fanoc or-
ganiza el salón en colaboración con la Secretaria de Políti-
quesFamiliarsdelaGeneralitat.
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